Pubblicita

Orlginal Marines diventa protagonista dal parco di-
vertimant! pld famase In Italla, Gardaland.
Uaocordo dl sponsorizzazions, della durata di due
annl, prevede la brandizzazicne dl una delle attra-
zlonl dl magglore successe racchluse all'interna del
parca glochl: Time Voyagers. Allestimento scenagra-
fico, video, gadget, materlale Informative @ cataloghl
dellz nuova oollezionl. Tutto, rigorasamente, firmate
Orlginal Marines.

“C place che N nostro marchio venga ricardato non

:::—— ORIGINAL
MARINES
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Original Marines sbarca a Gardaland

solo per la qualita del prodott! — dichlara Antonka DI
Vincenzo, vice presidente della | MAP Export, ka socle-
1a che datlene Il marchla Orlginal Marines - ma anche
per le Inlziative che appegglame sempre con grande
entuslasmo, slano esse dl natura scclale che di na-
tura ludica. 1l gloco & un fattore Indispansablle per |
bambinl perché rappresenta un momento dl orasolta
@ seclalizzazione tanto plit 52 svolto assleme al praprl
genitord come avviana a Gardaland. Nel nostrl capl
meattlamo amore @ divertimento perché credlamao,
fermamente, che vestirs! possa e debba rappresaen-
tare un momanto di svago. Infattl, dopo aver siglato
numerosissime licenze con case di preduzione quall
Disnay @ Looney Tunes, abblamo dedso di sponsoriz-
zare une dal magglor! parchl divertimento.”

ESPACE CELSIUM

SE AMI IL LUSSO, HAI TROVATO IL TUO SPAZIO.
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Pubblicita

Tribe firma la campagna ADV
per La Settimana della Comunicazione

La Settimana dealla Comunlcazione, Favente che dal
27 sattembre al 3 ottobre colnvelgera con | suol aven:
tl Il tarritorlo di Milano, ha affidata a Tribe Commu-
nicatlon la creativita della nuova campagna pubblici-
tarla cha per tutta |l
masa promuaverd la
karmesse milanese.

Far  oelebrare  un
evento  impartante
coma |'edizione zero
de La Settimana dal-
la Comunicazione, Il
Carchlo Creativa dl
Tibe Communicas
tion ha Meata una
campagna  artigla-
nale con un teno
Ironko e paradossas
le, cha sottalinel la
natura  trasversale
dell'evento, aperto a
tuttl, addett! al lava-
rl @ non.

La campagna ruata
Intorno al baken, sincnime Immediato & universa-

le dl comunicazione, ed & sviluppate, per una volta,
senza |l computer: par comunicare una settimana
plena dl appuntamant! e avvenimentl Impaortanti con
un linguaggloe ricce @ stata soelta la teonica artiglanale
del collage. Grazle all'vtllizze di carta, cartone, legno,
pennarelll, pennelll @ forblcl, Il risultato @ un'immagh
ne dall'impatto fresco, genuina @ volutamente pop.
A completare la campagna un pay off semplioz @ col-
loguiale: Ne parllama In Settimana.

La campagna sl sviluppa su pld mezzi: tv, stampa,
affisslone @ web, attraverso un apprecele clistico.
Esprimano scddisfazione Pletro Carretan! e Clawdlo
Honegger, Ideatorl e fondatorl de La Settimana della
Comunlcazione: *‘Ringraziamo |l Cerchio Creative di
Tribe Communication per Fattimo lavaro svolta. Gra-
zle al loro contributo, o presantlamo con una cam-
pagna che rispecchia lo spirita aclattico dell'evento,
rispondende alla nestra necessita dl trovare un lin-
guagglo visivo che superasse gualsas! Immaginario
@ riferimanta’.

Llintero progatto, dall'ideaziona alla reallzzazlone del
visual, & stato sviluppate dal Cerchlo Creative Triba,
gll scattl fotograficl scno statl reallzzatl da Marco
Cralg, scelto da Tribe per la sua capacita di valorizza-
ra la isloita degll stlll e e la varletd cromatioa.

Tutti pronti, arriva il Calabrone Verde

QMI presenta una nuova Interassanta opportunita ri-

quale, con |'alute dell'esperto di artl marzlall Kato,

riparta Fordine nelle strade di Los Anpgeles. |l pro-
tagonista vesta con sleganti complatl verde scuro

volta a tutte l2 azlende dal target appassionate al
mondo comics. A febbralo 2011 esoe infattl nellz sale

SCOPRILA.

RICHIEDI LA BROCHURE »

tallane *The Green Hornat®, I'ultimo #im del visicna-
rlo reglista franoase Michel Gond-
ry {(“Uarte del scgno®, “Se ml la-
sd 1l cancelia®) e per Focoaslona
Sony Pictures Consumer Products
ha affidato a QMI la gesticne del
la property.

Interpretate da attorl del call-
bro dl Cameron Dlaz (*Tuttl paz-
2zl per Mary*'), del premlo osocar
Christoph Waltz (“Bastard| senza
gloria®) @ Seth Rogen (*Tu, b 2
Duprae®), *Tha Green Hornet” si
Ispira all'omaonimo serlal radlofo-
nico amerloano dagll Annl Tran-
ta, pol diventate fumetto & serle
tv dl supoesso. La storla narra
dellz avventure dl Britt Rald, un
affascinante editore che dl notte
sl trasforma nal Calabrone Ver-
de, un glustiziere mascharato Il

e gulda |la superaccessoriata Black Beauty, un'auto
In grado dl cancellare la proprie
tracce @ di ospitare un sofistioa-
1o arsanale di arml. Dotata della
glusta dose dl humaour e colpl di
scena, accompagnata dal tocco
mal banale dl Gondry, gla reglista
di originall videacllp per band tra
cul Daft Punk, Radlohead, White
Stripes @ dl apprazzat| spat pub-
blicitarl come quelll dl Lavi's 501,
a pellicola & destinata a canqul-
stara |l pubblica di tutte le sta.
Par le azlende Interassate, OMI &
In grade dl metters a disposizio-
ne una style gulde ricca di mativi
accattivantl, con fantasie optical @
colorl “acidl*, adatt| soprattutto a
un target di glavani adultl appas-
slonat! di motorl, moda, comlcs @
azlone.




